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Zukunft bauen!
WIE STÄDTE UND GEMEINDEN DEM WOHNUNGSMARKT 
WICHTIGE IMPULSE GEBEN KÖNNEN

EXTRA   BLAU-GRÜNE  INFRASTRUKTUR
 

Die Stadt  
klimafest planen 

TOURISMUS
Regionaler Bezug bringt Mehrwert

MIKROPLASTIK
Trennkanalisation als Problem
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 unabhängig
 kompetent  serviceorientiert

 zielgruppengenau

Neustart
BAYERNS WIRTSCHAFTSMINISTER  
HUBERT AIWANGER WILL DIE  
WENDE IN DER ENERGIEPOLITIK
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BAUAUFGABEN
Mehr Mut zum
Modularkonzept

KOMMUNALTECHNIK
Thema Elektrifizierung 
bewegt die Branche

EXTRA  SMART CITY
 

Vernetzung als  Chance
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Titel
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Heimat mit  

Highspeed
JETZT KOMMT DAS TURBO-INTERNET AUFS LAND
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MIT TOP 
STUDIEN- 
FÜHRER

Berufsbegleitende Masterstudienangebote und  

Lehrgänge für den öffentlichen Sektor

TOP 
STUDIENFÜHRER
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der gemeinderat ist im 63. Jahrgang die  
renommierte unabhängige Fachzeitschrift für 
Entscheidungsträger in Kommunalverwaltungen 
und kommunalen Unternehmen. Sie wendet 
sich auch gezielt an politische Mandatsträger 
auf Stadt-, Gemeinde- und Kreisebene. Für Ver-
waltungsspitzen, Fachämter, kommunale Be-
schaffungsstellen und Stadt- und Gemeinde-
räte stellt das Magazin seit Jahrzehnten eine 
unverzichtbare Informationsquelle dar. 

Modernes Magazinlayout
der gemeinderat erscheint in einem frischen, 
modernen Magazinlayout mit vielen  
Porträts und Experten-Beiträgen. Garantiert  
leserfreundlich.

Neue Impulse
In unseren Praxisbeiträgen zeigen wir  
herausragende Beispiele kommunaler Erfolge 
auf. Ob aus Ökonomie, Energiewirtschaft,  
Verwaltung, Integration oder Kommunikation: 
Wir setzen wertvolle Impulse für den kommuna-
len Wirkungsbereich.

Werben Sie mit 
der gemeinderat 
direkt bei kommu-
nalen Entscheidungs-
trägern für Ihr Unternehmen. Städte,  
Gemeinden und Kreise gelten als größte  
öffentliche Auftraggeber und finanzkräftige 
Zielgruppe für Industrie und Dienstleis- 
tungsunternehmen. Im Jahr 2018 betrugen 
die Gesamtausgaben der Kommunen 
245,26 Mrd. Euro:

 
Personal 62,12 Mrd. Euro

Sachaufwand  51,14 Mrd. Euro

Soziale Leistungen   59,07 Mrd. Euro

Sachinvestitionen 27,60 Mrd. Euro
Sonstiges 42,85 Mrd. Euro

 
der gemeinderat ist führender Werbeträger 
für den kommunalen Bereich und ideales 
Medium für mittelständische Unternehmen 
sowie international operierende Konzerne, 
um auf dem kommunalen Markt  
an exponierter Stelle für sich zu werben.

www.treffpunkt-kommune.de
Das Serviceportal für kommunale Entscheidungsträger.

* Ergebnis der Leseranalyse Entscheidungsträger in Wirtschaft und Verwaltung 2019. 

Profil
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Branchenspezifische 
Fachzeitschriften  

sind die wichtigste  
Informationsquelle  

für Entscheider  
aus Wirtschaft und  

Verwaltung*

Größter öffentlicher Auftrag- 

geber sind die Kommunen –  

ihre Ausgaben lagen 2018 bei 

245,26 Mrd. Euro!
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Die Kommunen als finanzkräftige  
Zielgruppe erreichen
Titel:  der gemeinderat
Untertitel:  Das unabhängige Magazin für die kommunale Praxis
Erscheinungsweise:  monatlich (Juli/August sowie Dezember/Januar als Doppelausgabe)
Ausgaben:  10 plus Sonderausgaben
Verbreitung:  Bundesrepublik Deutschland
Auflage:  Druckauflage: 12.000 Exemplare / Verbreitete Auflage: 11.800
Zielgruppen:   Oberbürgermeister / Bürgermeister, Stadt- und Gemeindedirektoren,  
   Landräte / Kreisdirektoren /  Fraktionsvorsitzende / Ratsmitglieder
   Stadt-, Gemeinde- und Kreisverwaltungen  
    Fachämter (insbes. Hauptämter, Kämmereien, Personalämter,  

Hoch- und Tiefbauämter), Beschaffungsstellen, Wirtschaftsförderung
   Stadtwerke, kommunale Unternehmen
   Hochschulen für öffentliche Verwaltung

Nielsen-Gebiete 

Nielsen I  Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, Niedersachsen 1.800 Exemplare
Nielsen II  Nordrhein-Westfalen  1.400 Exemplare
Nielsen III a  Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 2.000 Exemplare
Nielsen III b  Baden-Württemberg 2.100 Exemplare
Nielsen IV  Bayern 2.300 Exemplare 
Nielsen V  Berlin 100 Exemplare
Nielsen VI  Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt 1.100 Exemplare 
Nielsen VII  Thüringen, Sachsen  1.000 Exemplare Quelle Finanzdaten: Bundesvereinigung der kommunalen  

Spitzenverbände: Kommunalfinanzen bis 2021 -- Prognose  
kommunale Spitzenverbände und Deutscher Städtetag

Sachvermögen: 
6,78 Mrd. Euro

Baumaßnahmen:
20,82 Mrd. Euro

Ausgaben der Kommunen für 
Sachinvestitionen 2018:

Zielgruppen / Verbreitung

Prognose der Sachinvestitionen 
für 2020/21:

Im Jahr 2018 sind die  

Investitionsausgaben der  

Kommunen im Vergleich zum  

Vorjahr um insgesamt  

3,18 Mrd. Euro gestiegen! 

24,57 %

75,43 %

2020 2021
Baumaßnahmen 26,5 Mrd. 28,6 Mrd. 

Erwerb von
Sachvermögen

8,4 Mrd 8,7 Mrd. 

Gesamt 34,9 Mrd. 37,3 Mrd. 
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Größe Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen  Preise für Anzeigen
in Seitenteilen Breite x Höhe Breite x Höhe  vierfarbig 
   (+ 3 mm Beschnitt an allen Seiten) Euro  

2/1 Panorama 394 x 270 mm 420 x 297 mm (426 x 303 mm) 8.990,-

1/1 U4 185 x 270 mm 210 x 297 mm (216 x 303 mm) 6.190,- 
1/1 U2/U3 185 x 270 mm 210 x 297 mm (216 x 303 mm) 6.090,- 

1/1 185 x 270 mm 210 x 297 mm (216 x 303 mm) 5.790,- 

2/3 hoch 121 x 270 mm 134 x 297 mm (140 x 303 mm) 4.090,- 
2/3 quer 185 x 178 mm 210 x 192,5 mm (216 x 199 mm)

Juniorpage – 135 x 189 mm (141 x 195 mm) 3.390,- 

1/2 hoch 90 x 270 mm 103 x 297 mm (109 x 303 mm) 3.290,- 
1/2 quer 185 x 132 mm 210 x 146,5 mm (216 x 153 mm)

1/3 hoch 58 x 270 mm 71 x 297 mm (77 x 303 mm) 2.290,- 
1/3 quer 185 x 86 mm 210 x 100,5 mm (216 x 107 mm)

1/4 hoch 90 x 132 mm 103 x 146,5 mm (109 x 153 mm) 1.890,- 
1/4 quer 185 x 63 mm                                              210 x 75 mm  (216 x 81 mm)

1/8 quer  90 x 63 mm –       990,-  
1/8 quer 185 x 29 mm –    

2/3
Seite
hoch

1/3
Seite 
hoch

1/2
Seite 
quer

1/1
Seite

1/8
Seite
quer

1/2
Seite
hoch

2/3
Seite 
quer

1/3
Seite 
quer

1/4 Seite 
hochJunior-

page

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preise und Formate

1/4 Seite 
quer
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Anbieterverzeichnis

Wartehallen

Fahrradständer   RAUMSYSTEME SPORT UND SPIEL
Container Spielplatzgeräte

ANBIETER

FREIRÄUME 
SCHAFFEN!

✆ 01802 22 11 23*  WWW.TOUAX.DE
*  6  C E N T / M I N .
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ELA Container GmbH
Zeppelinstr. 19 – 21 
49733 Haren (Ems)
Telefon 05932 506-0
Fax 05932 506-10
info@container.de  
www.container.de

ela[container]

ELA Container GmbH
Zeppelinstr. 19 – 21, 49733 Haren (Ems)     
Tel 05932 / 506 - 0  Fax 05932 / 506 - 10     
info@container.de  www.container.de

Johannes Teeken GmbH
Postfach 1307 • 29447 Dannenberg
T 05861 8440 • www.teeken.de

Fahrradständer  
Stadtmobiliar  
Überdachungen

LAPPSET Spiel-, Park-,
Freizeitsysteme GmbH
Kränkelsweg 32 • D - 41748 Viersen

Tel.: +49 (0) 21 62 501 980

Fax: +49 (0) 21 62 501 98 15

E-Mail: deutschland@lappset.com

E-Mail: euroform@lappset.com

E-Mail: norwell@lappset.com

lappset.de

euroform.de • norwell.de

smartus.com • acpanna.com

sonaplay.com • sutuwall.com

L E N Anzeige 80mm  18.08.2010  12

LAPPSET Spiel-, Park-,
Freizeitsysteme GmbH
Kränkelsweg 32 • D - 41748 Viersen

Tel.: +49 (0) 21 62 501 980

Fax: +49 (0) 21 62 501 98 15

E-Mail: deutschland@lappset.com

E-Mail: euroform@lappset.com

E-Mail: norwell@lappset.com

lappset.de

euroform.de • norwell.de

smartus.com • acpanna.com

sonaplay.com • sutuwall.com

L E N Anzeige 80mm  18.08.2010  12

lappset.de
euroform.de

www.facebook.com/lappset.de

4fcircle ®

So funktioniert { Bewegung }

neospiel®

So funktioniert {Spiel }

ersatzteile
So funktioniert { Instandhaltung }

playparc GmbH 

Teutonia 9 · 34439 Willebadessen

Tel +49 (0) 56 42/709-0 · Fax -10

www.playparc.de

83 112 Frasdorf

Tel. +49-80 52/1 79 80

Fax +49-80 52/41 80

www.richter-spielgeraete.de

Richter Spielgeräte GmbH

®

SPOGG Sport-Güter GmbH
Schulstraße 27 · D-35614 Asslar-Berghausen
Tel. 06443/811262 · Fax 06443/811269
email: spogg@hally-gally-spielplatzgeraete.de
Internet: www.hally-gally-spielplatzgeraete.de

Spielplatzgeräte 

der besonderen ArtSpielplatzgeräte 

der besonderen Art

www.gemeinderat-online.de 
Telefon 0791/95061-17

www.gemeinderat-online.de

KNÖDLER s. Fahnenmasten 
LANGER s. Außenmöblierung

Sportanlagen

VERKEHRSWESEN
Beratung und Gutachten

IHR EINTRAG IM  
ANBIETERVERZEICHNIS 
 
 
 
Medienberatung:  
Ursula Fantz 
 
Telefon 0791/95061-17 
u.fantz@pro-vs.de 
www.gemeinderat-online.de

für schöneres 

Warten.

Vorlandstr. 5

D-77756 Hausach

Tel 07831/788-0

w w w . k i e n z l e r - s t a d t m o b i l i a r . d e 

Kienzler Stadtmobiliar GmbH

für schöneres 

Warten.

KINDERGÄRTEN & SCHULEN.

BÜROGEBÄUDE & SOZIALRÄUME.

ÜBERGANGSWOHNHEIME.

info@optirent.de 
www.optirent.de

02294 - 80 61

MOBILE RÄUME.
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Produkte & Dienstleistungen
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TERMINE

Was? Wann? Wo?
SEMINARE 

Abfallwirtschaft
Umsetzung des Kreislaufwirtschafts-
gesetzes in die Praxis
17. – 18. 11. Essen
Haus der Technik, Essen, 
Tel. 02 01/18 03-3 44, www.hdt-essen.de

Contracting mit BHKW
19. 11. Hannover
Verband für Wärmelieferung, Hannover, 
Tel. 05 11/3 65 90-0, hannover@vfw.de, 
www.energiecontracting.de

Bürgerbeteiligung an Energieprojekten
20. 11. Frankfurt am Main
Otti Kolleg, Regensburg,
Tel. 09 41/2 96 88-20, www.otti.de

Demografie
Kontroversen in der Rentenpolitik
20. 11. Stuttgart
Fritz-Erler-Forum, Stuttgart,
Tel. 07 11/2 48 39 43,
www.fritz-erler-forum.de

Stadtentwicklung
Einzelhandel – Aktuelle Trends und 
Entwicklungen
20. – 21. 11. Berlin
Deutsches Institut für Urbanistik (Difu), 
Berlin, Tel. 0 30/3 90 01-0, www.difu.de

Finanzmanagement
Kommunales Forderungsmanagement
25. – 26. 11. Köln
KGSt, Köln, Tel. 02 21/3 76 89-88
www.kgst.de

Kanalsanierung
Schlauchliningmaßnahmen richtig 
ausschreiben
26. 11. Mainz
Technische Akademie Hannover, Tel. 05 
11/3 94 33-30, www.ta-hannover.de

Wordpress und Öffentlichkeitsarbeit
„... nicht nur für die Homepage“
29. 11. Stuttgart
Bildungswerk für Kommunalpolitik 
Baden-Württemberg, Stuttgart,
Tel. 07 116 40 97 25, 
www.bfk-bildungswerk-bw.de

Energiewirtschaft
Das neue EEG 2014
2. – 3. 12. Hamburg
VDI-Wissensforum, Düsseldorf,
Tel. 02 11/62 14-2 01,
www.vdi-wissensforum.de

Bürgerbeteiligung
Beteiligungsprozesse moderieren mit 
Dynamic Faciltation 
3. – 5. 12. Bad Boll
Ev. Akademie Bad Boll,
Tel. 0 71 64/79-2 32,
www.ev-akademie-boll.de

Rhetorik
Grundkurs
9. – 10. 12. Boppard
Kommunalakademie Rheinland-Pfalz, 
Mainz, Tel. 0 61 31/2 39 85 57,
www.akademie-rlp.de

Kommunikation
Strategische Kommunikation im Internet
12. – 14. 12. Würzburg
Akademie Management und Politik der 
Friedrich-Ebert-Stiftung, Bonn, 
Tel. 02 28/8 83- 327, www.fes-mup.de

Management
Behördliches Gesundheitsmanagement
18. – 19. 12. Berlin
Kommunales Bildungswerk, Berlin,
Tel. 0 30/29 33 50-0, www.kbw.de

KONGRESSE

3. Niedersächsischer Kommunalrechts-
kongress
11. 11. Hannover
Niedersächsisches Studieninstitut für 
kommunale Verwaltung,
Hannover,
Tel. 05 11/16 09-23 97, www.nds-sti.de

4. BDEW-Breitbandtage
Regulierung, Marketing, Vertrieb, IT-
Sicherheit
11. – 12. 11. Lindau (Bodensee)
EW Medien und Kongresse,
Frankfurt am Main,
Tel. 0 69/7 10 46 87-1 48,
www.ew-online.de

Geodaten in Kommunen
„Bürgernah, mobil, dreidimensional“

17. 11. Neu-Ulm
Runder Tisch GIS, München,
Tel. 0 89/2 89-2 29 74,
www.runder-tisch-gis.de

Städtebauförderung
Strategien zur Finanzierung städtebauli-
cher Maßnahmen
24. – 26. 11. Berlin
Institut für Städtebau und Wohnungs-
wesen, München, Tel. 0 89/54 27 06-0, 
www.isw.de

MESSEN

Florian
Fachmesse für Feuerwehr, Brand- und 
Katastrophenschutz
16. – 18. 10. Dresden
Ortec Messe und Kongress,
www.messe-florian.de

Personalmesse München
22. 10. München
Netcomm, München,
www.personal-world.de

Biogas
Expo & Congress
22. – 23. 10. Offenburg 
Messe Offenburg,
www.biogas-offenburg.de/

Denkmal 2014
Denkmalpflege, und Restaurierung
6. – 8. 11. Leipzig
Leipziger Messe,
www.denkmal-leipzig.de

TERMINHINWEISE AN:

der gemeinderat
Redaktion
Stauffenbergstraße 18
74523 Schwäbisch Hall
w.markus@pro-vs.de

Geodaten in Kommunen

Termine

61 der gemeinderat 10/14 

 Service 

Mustereintrag (mit Logo, max. 400 Zeichen Vorstellungstext,  
inklusive Leerzeichen und Kontaktdaten)

Präsentieren Sie sich dort, wo man Sie sucht – im Anbieterverzeichnis 
von der gemeinderat. Mit Ihrer Präsenz in unserem Branchenverzeichnis 
finden die Kunden direkt zu Ihnen. Das Anbieterverzeichnis erscheint in 
jeder Ausgabe sowie online unter www.treffpunkt-kommune.de.

Verlässlich auf den letzten Seiten des Magazins erhalten unsere Leser 
sortiert nach Branche einen Überblick über Anbieter sowie deren Leis-
tungen und Lösungen. Direkter Kontakt ohne Umwege. 
 
Buchen Sie 1 Jahr Ihre Präsenz (10 Ausgaben) zu günstigen Sonder- 
konditionen. 
 
Format:  1-spaltig (43 mm) 
Laufzeit:  1 Buchungsjahr (10 Ausgaben) 
Preis:  5,- Euro / mm / Ausgabe

Ergänzend zu Ihrer Anzeige im Magazin können Sie für 50 Euro / Monat 
einen Standardeintrag auf www.treffpunkt-kommune.de hinzubuchen. 

TOP Anbieter gibt Ihnen die Möglichkeit, das ganze Jahr über mit einer 
hervorgehobenen Premium-Präsenz (Logo auf Startseite mit Verlinkung 
zu Anbieterprofil) auf www.treffpunkt-kommune.de präsent zu sein.

12 Monate Premium TOP Anbieter: 1.990 Euro
6 Monate Premium TOP Anbieter: 1.150 Euro

Print

Online / Standardeintrag Online / TOP Anbieter

Mustereintrag 

Logo 

Musterfirma 
Musterstraße 1 
99999 Musterhausen 
Tel.: 099/1234567 
www.musterfirma.de 
muster@firma.de  

Musterfirma – Ihr kommunaler Softwarespezialist 
 
Die Musterfirma zählt zu den bundesweit führenden Software- und 
Beratungshäusern für den öffentlichen Sektor und hat sich vor allem auf 
den Bereich Kommunen spezialisiert. Das Unternehmen bietet viele 
innovative Produkte für öffentliche Verwaltungen, von Personal- und 
Finanzmanagement bis hin zum E-Government.  

Anbieterverzeichnis (Print) TOP Anbieter (Online)
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Beilagen / Sonderwerbeformen

Gatefolder:
Der Gatefolder ist eine nach links (Titel) aus-
klappbare Anzeigenseite. Belegung U2 plus die 
zwei Anzeigen-Innenseiten (Panorama).

Preis: Auf Anfrage

Umhefter:
Aufmerksamkeit garantiert. Das Magazin wird 
von Ihrer Werbebotschaft umschlossen. 

Preis: Auf Anfrage

Mindestmenge: 3.000 Exemplare

Teilbelegung: möglich

Preise: Keine Wiederholungsrabatte. Alle Preise zzgl. MwSt. und Postgebühren.

Muster: Der Verlag benötigt 2 Wochen vor Erscheinen des Magazins  
verbindliche Muster, die auf ihre Verarbeitungsfähigkeit überprüft werden. 

Anlieferungstermin: Mindestens 2 Wochen vor Erscheinungstermin,  
frühestens 4 Wochen vor Erscheinen bei kostenfreier Anlieferung frei Haus.

Kennzeichnung: Die Versandpapiere und die Umverpackung müssen  
folgende Angaben enthalten: Menge, Titel und Ausgabe.  
Bei Teilbeilagen ist die Angabe des Gebietes erforderlich. 

Verpackung: Lose, unverschränkt in Lagen zu mindestens 25 Exemplaren  
in Einwegboxen oder Stülpdeckelkartons (nicht eingeschweißt oder gebän-
delt). Werden verschiedene Sorten gemeinsam angeliefert, so darf jedes 
Packstück nur eine Sorte enthalten. Alle Packstücke sind zu kennzeichnen.

Lieferanschrift: Möller Druck und Verlag GmbH, Zeppelinstraße 6,  
16356 Ahrensfelde OT Blumberg

Beilagen:  
Beilagen werden dem Magazin lose beigefügt.

Preis je Tausend:  bis 25 g  220,- Euro
 bis 30 g  235,- Euro 
  bis 35 g  265,- Euro
 bis 40 g  280,- Euro
 über 40 g  auf Anfrage

Format maximal: 205 mm breit x 295 mm hoch

Beihefter:  
Beihefter sind mit dem Magazin fest verbunden.

Mindestumfang: 4 Seiten
Kopfbeschnitt: 5 mm

Preis: Auf Anfrage

Beikleber:  
Postkarten, Booklets oder andere Produkte  
werden auf Ihrer Anzeige befestigt und können 
vom Leser abgelöst werden.

Preis: Auf Anfrage

Beilagen und Verteilung Sonderwerbeformen
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Themen-/Terminplan 2020

Stand: September 2019 – Änderungen vorbehalten.

Themen: 
Ausgabe: 2 / 2020 3 / 2020 4 / 2020 5 / 2020 6 / 2020 7-8 / 2020 9 / 2020 10 / 2020 11 / 2020 12 / 2020 –  

1 / 2021

Anzeigenschluss Fr. 10.01.20 Fr. 07.02.20 Fr. 06.03.20 Mo. 06.04.20 Fr. 08.05.20 Fr. 05.06.20 Fr. 07.08.20 Fr. 04.09.20 Fr. 09.10.20 Fr. 20.11.20

Druckunterlagenschluss Fr. 17.01.20 Fr. 14.02.20 Fr. 13.03.20 Di. 14.04.20 Fr. 15.05.20 Fr. 12.06.20 Fr. 14.08.20 Fr. 11.09.20 Fr. 16.10.20 Fr. 27.11.20

Erscheinungstermin Do. 06.02.20 Fr. 06.03.20 Do. 09.04.20 Fr. 08.05.20 Fr. 05.06.20 Do. 09.07.20 Fr. 04.09.20 Mi. 07.10.20 Fr. 06.11.20 Mo. 14.12.20

BAUEN & BETREIBEN

BELEUCHTUNG

BESCHAFFEN & FINANZIEREN

KOMMUNALENTWICKLUNG

KOMMUNALTECHNIK

MODERNE VERWALTUNG

SICHERHEIT

UMWELT

VERKEHR & MOBILITÄT

VERNETZTE KOMMUNE

VERSORGUNG

EXTRA
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Detailthemen und Messen

BAUEN & BETREIBEN MESSEN
Bautec, 18. – 21.2., Berlin  |  CMS, 21. – 24.9., Berlin   
Infratech, 13. – 15.1., Essen  |  IPM, 28. – 31.1., Essen   
Platformers‘ Days, 18. – 19.9., Karlsruhe  
Salon & Messe Schulbau, 19. – 20.2., Stuttgart
Salon & Messe Schulbau, 25. – 26.11., Hamburg
Salon & Messe Schulbau, 9. – 10.9., Berlin   
Salon Schulbau kompakt, 23.4., Düsseldorf

BELEUCHTUNG MESSEN

Christmasworld, 24. – 28.1., Frankfurt am Main 
Light + Building, 8. – 13.3., Frankfurt am Main

BESCHAFFEN & FINANZIEREN MESSEN

KOMMUNALENTWICKLUNG MESSEN

CMT, 10. – 18.1., Stuttgart  |  Denkmal, 5. – 7.11, Leipzig   
Expo Real, 5. – 7.10., München  |  Polis Convention, 6. – 7.5., Düsseldorf

KOMMUNALTECHNIK MESSEN

Forst Live, 3. – 5.4., Offenburg  |  Galabau, 18. – 19.9., Nürnberg
IAA Nutzfahrzeuge, 24. – 30.9., Hannover

MODERNE VERWALTUNG ... MESSEN

Didacta, 24. – 28.3., Stuttgart  |  Hannover Messe, 20. – 24.4., Hannover
InterGeo, 13. – 15.10., Berlin  |  it-sa, 6. – 8.10., Nürnberg 
 

- Architektur / Raumausstattung
- Kommunalbau 
- Systembau / Fertigbau / Containerlösungen
- Energieeffizientes, nachhaltiges Bauen  
 und Sanieren
- Barrierefreies Bauen

- Gebäudemanagement 
- Infrastruktur 
- Öffentlicher Raum 
- Spielplätze Outdoor u. Indoor /  
 Generationenparcours
- Sportanlagen und Bäder 

- Straßenbeleuchtung
- Innenbeleuchtung Gebäude
- Architekturbeleuchtung

- Event-Beleuchtung 
- Illumination
- Lichtmanagement

- Kommunalfinanzierung 
- Leasing
- Fördermittel
- Geldanlage

- Schuldenmanagement
- Forderungsmanagement
- Öffentlich-Private Partnerschaften

- Wirtschaftsförderung
- Wirtschaftsstandort Kommune
- Städtebau
- Standortentwicklung
- Smart City / Smart Rural Areas

- Tourismusentwicklung
- Gesundheitskommunen/-regionen
- Interkommunale Zusammenarbeit

-  Fahrzeuge und Geräte für Sommer- und 
Winterdienst sowie für die Grünflächen- und 
Baumpflege

- Systemlösungen
- Lkw und Pickups

- Elektrofahrzeuge
- Bauhofmanagement
- Bauhofausstattung
- Gebrauchtmaschinen

- E-Government
- Cloud Computing
- Business Intelligence
- Neues kommunales Finanzwesen / Doppik

- Dokumentenmanagement-Systeme
- GIS / Geodaten
- E-Vergabe
- Schul-Software, Kita-Software
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... MODERNE VERWALTUNG MESSEN

Learntec, 28. – 30.1., Karlsruhe  |  Personal Nord, 5. – 6.5., Hamburg
Personal Süd, 12. – 13.5., Stuttgart  |  Twenty2x, 17. – 19.3., Hannover
Zukunftskongress Staat und Verwaltung, 15. – 17.6., Berlin

SICHERHEIT MESSEN

FeuerTrutz, 23. – 24.6., Nürnberg  |  Interschutz, 15. – 20.6., Hannover
Rettmobil, 13. – 16.5., Fulda  |  SicherheitsExpo, 24. – 25.6., München
VdS-BrandschutzTage, 2. – 3.12., Köln

UMWELT MESSEN

Göttinger Abwassertage, 18. – 19.2., Göttingen  |  IFAT, 4. – 8.5., München   
InfraTech und Acqua Alta, 14. – 16.1., Essen
Intersolar Europe, 17. – 19.6., München
Kasseler Abfall- und Ressourcenforum, 31.3. – 2.4., Kassel
Lindauer Seminar, 12. – 13.3., Lindau
Oldenburger Rohrleitungsforum, 13. – 14.2., Oldenburg

VERKEHR & MOBILITÄT MESSEN

e Mobility World, 17. – 21.3., Friedrichshafen
e Move 360, 20. – 22.10., München  |  InnoTrans, 22. – 25.9., Berlin
IT-Trans, 29.2. – 2.3., Karlsruhe  |  Micromobility Expo, 13. – 15.5., Hannover
Power2Drive, 16. – 18.6., München

VERNETZTE KOMMUNE MESSEN

Angacom, 12. – 14.5., Köln  |  Fiberdays, 5. – 6.3., Wiesbaden
PRM Expo, 24. – 26.11., Köln 

VERSORGUNG MESSEN

E-World Energy & Water, 11. – 13.2., Essen  |  Energy, 20. – 24.4., Hannover
Energy Storage Europe, 10. – 12.3., Düsseldorf 
GeoTherm, 5. – 6.3., Offenburg  |  Husum Wind, 14. – 17.9., Husum
Intersolar, 17. – 19.6., München  |  New Energy, 28. – 29.3., Husum
New Energy World, 19. – 20.5., Leipzig  |  Stadtwerke Tagung, 6. – 7.5., Berlin  
Wasser, 26. – 28.3., Berlin  |  WindEnergy, 22. – 25.9., Hamburg

Detailthemen und Messen

- Gebäudesicherheit 
- Baulicher Brandschutz
- Feuerwehren

- Katastrophenschutz
- Sicherheit im öffentlichen Raum
- Sicherheit bei Veranstaltungen

- Abwasserbehandlung / Kläranlagen
- Kanalbau / Kanalsanierung
- Grundstücksentwässerung
- Regenwassermanagement
- Klärschlammentsorgung 
- Kreislaufwirtschaft

- Biomasseverwertung
- Hochwasserschutz
- Lärmschutz
- Luftreinhaltung / Klimaschutz
- Wertstoffsammlung

- Individualverkehr
- ÖPNV
- Verkehrsmanagement
- Verkehrssicherheit

- Leitsysteme
- Parken
- Infrastruktur
- E-Mobilität

- Breitbandausbau / Glasfasernetze - Telekommunikation

- IT-Sicherheit
- Hardware / IT-Infrastruktur
- IT-Beratung u. -Schulung

- Personalmanagement
- Arbeitgeber Kommune
- Kommunalberatung

- Erneuerbare Energien
- Netze (u. a. Smart Grids)
- Kraft-Wärme-Kopplung / BHKW
- Strom- / Gas- / Wärmeversorgung
- Energie-Contracting

- Energiemanagement
- Stadtwerke 
- Energiehandel / Energieabrechnung
- Wasserversorgung
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EIGENE KRÄFTE AKTIVIEREN
Die Verbandsgemeinde Daun in Rheinland-Pfalz will auch künftig ein lebens-
werter Ort sein. Um das gewährleisten zu können, stärkt sie in verschiedenen 
Bereichen die kommunale Resilienz. Die Bürger wirken tatkräftig mit. 

D
ie Auswirkungen der demografi-
schen Entwicklung stellen die Ver-
antwortlichen in ländlichen Kommu-

nen vor schwierige Aufgaben. Im rhein-
land-pfälzischen Landkreis Vulkaneifel 
hat sich die Verbandsgemeinde Daun mit 
ihren knapp 40 Einzelgemeinden (insge-
samt rund 23 000 Einwohner) dazu ent-
schlossen, die bisherigen Strukturen auf 
den Prüfstand zu stellen. Bürgermeister 
Werner Klöckner erwies sich als maßgeb-
licher Initiator dieses Schrittes. Entspre-
chend wurde 2010 das EU-Leader-Projekt 
„Wege – Wandel erfolgreich gestalten“ 
aufgelegt und zunächst bis 2015 finan-
ziell unterstützt. Mit Beginn der zweiten 
Leader-Förderphase im Jahr 2017 startete 
das Projekt „Die Verbandsgemeinde Daun 
auf vielen Wegen zu resilienten Dörfern“, 
um das bisher Erreichte weiterzuführen.

Ursprünglich aus dem Fachbereich der 
Werkstoff-Physik kommend, hat der Be-
griff der Resilienz seit den 1950er-Jahren 
Eingang in die Psychologie und anschlie-
ßend in weitere Wissensgebiete gefunden. 
Innerhalb der Regional- und Stadtentwick-

lung versteht man darunter die Fähigkeit 
von Gemeinden, auch unter schwierigen 
Rahmenbedingungen zu funktionieren 
und lebenswerte Orte zu bleiben. 

Wie Verena Welter vom Wege-Büro 
der Verbandsgemeindeverwaltung betont, 
könne Resilienz nur entstehen, wenn 
die Bereitschaft zur Selbstverantwortung 
wächst. „Nicht alle Aktivitäten muss und 
kann die Kommunalverwaltung Top-down 
und im Alleingang übernehmen. Die Bür-
ger sollen vielmehr dazu ermutigt werden, 
die Lebensverhältnisse vor Ort in ihrem 
Sinne aktiv mitzugestalten.“ 

Um eine möglichst genaue Vision für 
das Leben in Daun zu entwickeln, wur-
den 2011 im Rahmen des ersten Wege-
Symposiums die Dauner Thesen verab-
schiedet. Diese werden seither nach und 
nach fortgeschrieben. So widmen sich die 
2017 formulierten Thesen unter anderem 
den Vorteilen kleinteiliger Dorfstrukturen 
sowie der Stärkung des regionalen Wirt-
schaftens. 

Als wichtiges Instrument zur Bürger-
beteiligung hat sich in Daun das Veran-

staltungsformat der „Zukunftskonferenz“ 
etabliert. Beispielsweise arbeiten die 
Teilnehmer während der Gruppenphasen 
daran, Stärken und Schwächen in ihren 
Gemeinden zu identifizieren. So schlugen 
Jugendliche vor, älteren Menschen dabei 
zu helfen, ihre oft schweren Mülltonnen 
zum Entleeren an die Straße zu stellen. 
„Selbstverständlich ist es trotzdem hilf-
reich, Informationen über die meist un-
bekannten Fördertöpfe zu vermitteln“, so 
Welter.

Als ein echtes Vorzeigeprojekt gilt der 
im Jahr 2012 gegründete Verein Bürger 
für Bürger. Er zählt mittlerweile mehr 
als 600 Mitglieder. Diese engagieren sich 
beispielsweise als Seniorencoachs und 
stehen älteren Menschen bei der Bewälti-
gung ihres Alltags zur Seite. Eine weitere 
Maßnahme ist der Bürgerbus, der den Öf-
fentlichen Personennahverkehr (ÖPNV) 
ergänzt. Die Mitglieder können sich ihren 
Einsatz auf einem Zeitkonto gutschreiben 
lassen. Alternativ wird ein Stundenhono-
rar gezahlt. „Damit stocken einige der jun-
gen Leute ihr Taschengeld auf“, berichtet 
Welter. 

Trotz dieses Erfolgs zeigen sich auch 
Grenzen: „Es gibt zurzeit mehr Personen, 
die Hilfe benötigen, als solche, die sie un-
terstützen“, so Welter. Deshalb haben die 
Vereinsakteure einen Aufruf gestartet und 
hoffen, auf diese Weise neue Helfer zu 
finden. Auf Basis der Projektträgerschaft 
des Bürgervereins entwickeln sich aktuell 
rund 20 der insgesamt 38 Einzelgemein-
den zu sogenannten Sorgenden Gemein-
schaften. Nach Möglichkeit sollen auch 
die übrigen Gemeinden in Daun diesem 
Beispiel folgen. Die Förderung erfolgt über 
das bundesweite Programm Engagierte 
Stadt.  Michaela Allgeier

Der Bürgerbus von Daun: Der Verein Bürger für Bürger präsentiert sein Fahrzeug, das den ÖPNV 
ergänzt. Die Vereinsmitglieder können sich ihren Einsatz auf einem Zeitkonto gutschreiben lassen. 

DIE AUTORIN

Michaela Allgeier, Essen, ist Autorin und 
Beraterin in den Themenfeldern Demografische 
Entwicklung und Gerontologie sowie Integration 
(michaela.allgeier@demografie-allgeier.de)Fo
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IN DER SCHULE STETS DEN DURCHBLICK

Guter Durchblick und ausreichend Frischluft: Mit einer großen Auswahl an 
Tageslichtelementen schafft die JET-Gruppe (Hüllhorst) ideale Rahmenbedin-
gungen für eine möglichst erfolgreiche Schullaufbahn.

Gerade im pädagogischen Umfeld wie dem Schul- oder Kitabau erzeugen gute 
Ausleuchtung und viel frische Luft eine gesunde Lernatmosphäre und fördern 
damit die Konzentration wesentlich. Aufgrund ihres günstigen Lichteintrages 
sind Tageslichtelemente für das Flachdach hier besonders gut geeignet. Je nach 
Einsatzbereich werden jedoch ganz unterschiedliche Anforderungen an diese 
Bauelemente gestellt.

LICHT, LUFT UND SCHATTEN

Ein für Aufenthaltsräume - beispielsweise in Schulen oder Kindertagesstätten - 
besonders geeignetes Element ist die vielseitige „JET-LICHTKUPPEL-GLAS“ aus 
der „JET-AMBIENTE“-Reihe. Diese bietet Isolierglastechnik und Lichtkuppel in 
einem und eignet sich besonders für den Einsatz im Kommunal- und Wohnbau. 
Um der Gestaltungsfreiheit mehr Raum zu geben, bietet die JET-Gruppe diese 
energieeffiziente Lichtkuppel nun auch in runder Form an. Mit zwei unter-
schiedlichen Verglasungsvarianten in Kombination mit Zweifach-Isolierglas und 
Polymethylacrylat (PMMA) erreicht die Verglasung insgesamt einen Ug-Wert von 

bis zu 0,77 W/(m²K) und ist damit den Anforderungen der Energie-Einspar-
verordnung (EnEV) 2014/ 2016 problemlos gewachsen. Neben einer klaren 
Ausführung für vollen Durchblick ist auch eine opale Variante für ein blendfreies 
Umfeld verfügbar. Zwei wesentliche Vorteile sind zudem mit dieser Konstruktion 
verbunden: Zum einen die Durchsturzsicherheit durch Ausstattung der Isolier-
glaseinheit mit Verbund-Sicherheitsglas (VSG), zum anderen fällt durch Einsatz 
einer gewölbten Lichtkuppelschale nur ein geringer Pflegeaufwand an.

Gerade in Aufenthaltsräumen ist neben dem Tageslichteintrag auch die 
Möglichkeit der Lüftung und Verschattung von großer Bedeutung. Um ein über-
mäßiges Aufheizen der Räume im Sommer zu verhindern und eine ausreichende 
Frischluftzufuhr zu garantieren, bietet die JET-Gruppe das Bediensortiment 
„JET-SMARTCONTROL“ an. Die intelligente Steuerungslösung eignet sich für 
Lüftungs- und Verschattungselemente der designorientierten AMBIENTE-Reihe. 
„Die verschiedenen Varianten des SMARTCONTROL-Sortimentes sind für die 
Umsetzung sowohl einfacher als auch komplexer Lüftungs- und Verschat-
tungskonzepte geeignet“, erklärt Diplom-Ingenieur Bert Barkhausen von der 
JET-Gruppe. Besonders nützlich im Kommunalbau: Die automatische Steuerung 
kann individuell programmiert werden. So wird zum Beispiel eine automatische 
Verschattung sowie Lüftung bei erhöhter Raumtemperatur möglich oder eine 
automatische Lüftung bei erhöhter Luftfeuchte oder erhöhtem CO2-Gehalt. In 
der Steuerzentrale integrierte oder per Kabel beziehungsweise Funk verbun-
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dene Sensoren erfassen die Umgebungsparameter zwecks Auswertung und 
Steuerung der elektromotorischen Antriebe des jeweiligen Lüftungselementes. 
Die für die individuelle Programmierung und Steuerung verfügbaren Systeme 
orientieren sich an der Komplexität der Räume beziehungsweise der Anzahl 
der Funktionselemente. Da beispielsweise bei einer Funkverbindung zwischen 
Sensoren und Bedieneinheit das Verlegen von Leitungskabeln im Gebäude 
entfallen kann, ist das System auch ideal zum Nachrüsten geeignet. Zudem 
können noch weitere Komponenten – wie beispielsweise Fassadenfenster oder 
Verschattungselemente – in die Steuerung integriert werden. Damit bietet sich 
JET-SMARTCONTROL neben dem Einbau in Neubauten auch zum Einsatz in 
Bestandsgebäuden wie beispielsweise Kindertagesstätten an.

FÜR BESONDERE ANFORDERUNGEN GERÜSTET

Mit dem Verglasungssystem „JET-BA5/6 PH“ bietet die JET-Gruppe eine energe-
tisch hochwertige und flexibel einsetzbare Konstruktion für Projektbauten – wie 
beispielsweise Schulen, Bibliotheken, Verwaltungsbauten, Versammlungsstätten 
oder Einkaufszentren – an. Mit dem Prädikat „Zertifizierte Passivhaus Kom-
ponente“ des renommierten Darmstädter Passivhaus Instituts ausgezeichnet, 
erreicht das primär als Schrägdachkonstruktion berechnete System einen 
Ucwi-Wert von 0,82 W/(m2K). Profile in unterschiedlichen Bautiefen, optionale 
Lüftungsöffnungen sowie Rauch- und Wärmeabzugskomponenten bieten zudem 
zahlreiche Variationsmöglichkeiten.

Dachkonstruktionen aus Glas ermöglichen individuelle, kreative und maß-
geschneiderte Lösungen, bei denen auch gute bauphysikalische Eigenschaften 
gefragt sind. „Das Verglasungssystem BA5/6 PH eignet sich für Konstruktionen, 
die einzigartig und zugleich energieeffizient sind“, erklärt Barkhausen. So ist es 
beispielsweise auch problemlos möglich besondere Glasdächer für Foyers oder 
Pausenhallen mit dem System zu realisieren.

SICHERHEIT IST UNERLÄSSLICH

Bei Funktionsgebäuden wie Sporthallen ist dagegen beispielsweise die 
Ballwurfsicherheit von Elementen ein entscheidendes Kriterium. Hier bietet 
die JET-Gruppe die vielseitige Tageslichtkomponente „GRILLODUR“ an. Diese 
verbindet die Faktoren blend- und schlagschattenfreies Tageslicht, gute Wär-
medämmung und Schallschutz. Das System besteht aus einer selbsttragenden 
Aluminiumkonstruktion und beidseitig aufgebrachten, transluzenten Fiberglas-

platten (GF-UP). GRILLODUR bietet den Vorteil eines wirksamen Sicht- und 
Sonnenschutzes von außen, so dass einerseits die nötige Privatsphäre erhalten 
bleibt und andererseits der sommerliche Wärmeschutz gewährleistet ist. Zudem 
weist es eine große mechanische Belastbarkeit auf und ist – ausgeführt als 
Lichtband – permanent durchsturzsicher. Bei zusätzlicher Nutzung ergänzender 
Funktionen, wie einer natürlichen Lüftung oder einer RWA-Anlage, kann die 
Durchsturzsicherheit auch bei geöffneten Elementen mithilfe sogenannter 
Durchsturzgitter gewährleistet werden.

„Gerade bei Flachdachbauten, deren Dach einen nahezu gewohnten Unter-
grund zum Gehen bietet, ist ein passendes Sicherheitskonzept unerlässlich“, so 
Barkhausen. „Hier müssen natürlich auch nicht begehbare Tageslichtelemente 
– wie Lichtplatten, Lichtkuppeln und Lichtbänder – in die Planung einbezogen 
werden.“ Gefordert wird dies im Kontext der Instandhaltung baulicher Anlagen 
durch die DIN 4426, die entsprechende sicherheitstechnische Anforderungen 
an Arbeitsplätze und Verkehrswege formuliert. Diese werden durch die Techni-
schen Regeln für Arbeitsstätten (ASR A2.1) konkretisiert, welche eine definierte 
Rangfolge von Schutzmaßnahmen gegen Absturz beschreiben: die Absturzsi-
cherung, die Auffangeinrichtung und die persönliche Schutzausrüstung gegen 
Absturz (PSAgA). Für jede dieser Sicherheitsklassen bietet die JET-Gruppe 
passende Sicherheitskonzepte.

JET TAGESLICHT & RWA GMBH 
Weidehorst 28 
D-32609 Hüllhorst 
Tel: +49 5744 503-0 
Fax: +49 5744 503-40 
info@jet-gruppe.de 
www.jet-gruppe.de

„GRILLODUR“ verbindet blendfreies Tageslicht, gute Wärmedämmung und hohen 
Schallschutz. Zudem weist es eine große mechanische Belastbarkeit auf und ist – 
ausgeführt als Lichtband – permanent durchsturzsicher.

Jetzt auch rund: Die „JET-LICHTKUPPEL-GLAS“ eignet sich dank guter 
Schalldämmung sowie hoher Sicherheitseigenschaften auch für den Einsatz 
in Kommunal- oder Wohnbauten.

Typische Einsatzgebiete für die Verglasungssysteme „JET-BA5/6 PH“ sind 
beispielsweise Schulen oder Versammlungsstätten, die aufgrund ihrer Bau-
weise eine maßgeschneiderte Dachkonstruktion benötigen. 

PROJEKT ZUKUNFT 4342 PROJEKT ZUKUNFT

ADVERTORIAL

 Advertorials 

Die perfekte Verbindung von  
Text und Anzeige zur Image- und 
Umsatzsteigerung.

(Erfolgs-)Geschichten aus dem Leuchtenwald
Die Zeit war reif für neues Licht auf Bad Hom-
burgs Straßen. Die Hälfte aller 7.000 Licht-
punkte war älter als ein Vierteljahrhundert. 
175 Exemplare stammten sogar von vor 1965. 
Mit 80 (!) unterschiedlichen Leuchtentypen 
hatte man es zu tun. Deren ausgeprägter 
Energiehunger und die hohen Kosten für  
Wartung und Vorhaltung der Ersatzteile wollte 
die Stadt nicht mehr hinnehmen. Also  
entschied man sich, die Straßenbeleuchtung 
auf LED umzurüsten. 

Gut 52.000 Einwohner zählt die Stadt, die  
direkt an Frankfurt am Main grenzt. Den Bür-
gern geht es gut, rechnen die Statistiker vor. 
Der Kaufkraftindex liegt um satte 50 Prozent 
über dem Bundesdurchschnitt. So wird auch 
gern mit einem Augenzwinkern kolportiert, das 
Bad Homburger Autokennzeichen HG stünde 

für „Habe Geld“. Gleichwohl, die Tugenden der 
Sparsamkeit und des exakten Rechnens hält 
man dort hoch. 

Und wie gut man damit fährt, wurde bei der 
Sanierung der Straßenbeleuchtung unter Be-
weis gestellt. 3.500 Lichtpunkte bekamen neue 
moderne LED-Leuchtenköpfe, knapp 40 Prozent 
der Systeme stammen von Deutschlands Markt-
führer TRILUX.

Stromverbrauch deutlich gesenkt

„Die Umstellung auf die LED-Technik hat un-
seren Stromverbrauch in diesem Bereich um 
mehr als Zweidrittel gesenkt“, berichtet Bad 
Homburgs städtischer Energiemanager Tim 
Bachmann, „statt 1,4 Millionen Kilowattstun-
den verbrauchen wir nur noch etwa 450.000.“ 
Gleichzeitig hätten sich die Wartungsintervalle 

von bisher vier Jahre auf acht bis zehn Jahre 
erhöht. „Allein bei den Energiekosten spart die 
Stadt, selbst wenn man steigende Strompreise 
herausrechnet, 200.000 Euro pro Jahr“, so 
Bachmann.

Etwa 60 Prozent der umgerüsteten Leuch-
ten von TRILUX unter anderem wurden vom 
Bundesministerium für Umwelt, Naturschutz, 
Bau und Reaktorsicherheit (BMUB) mit einem 
Investitionszuschuss von 20 Prozent gefördert. 
Dazu kam ein günstiger KfW-Kredit. Nimmt man 
alles zusammen, ergibt das unter dem Strich: 
Die neue Straßenbeleuchtung in Bad Homburg 
amortisiert sich innerhalb von zehn Jahren. Der 
Kredit kann vollständig durch die eingesparten 
Mittel in einer Dekade zurückbezahlt werden. 
Ein gutes Geschäft, auch für die Umwelt. Bei 
einer angepeilten Lebensdauer von 25 Jahren 
sinken die CO2-Emissionen um 17.500 Tonnen.

TRILUX GmbH & Co. KG

Telefon +49 (0) 29 32.3 01-95 00 
Fax +49 (0) 29 32.3 01-95 16 
E-Mail bmub@trilux.de 
www.trilux.com/bmub 
www.trilux.com
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Anzeige

„Investitionen in effiziente Straßenbeleuchtung 
rechnen sich besser als alles andere“, ist sich 
Energiemanager Bachmann sicher. Denn um 
eine Tonne CO2 einzusparen – bei einem Be-
trachtungszeitraum von zehn Jahren –, müsse 
Bad Homburg in die Straßenbeleuchtung 640 
Euro investieren. Bei einer Gebäudesanierung 
beträgt der Aufwand hingegen fast 1.000 Euro.

Geplant und realisiert wurde die Umrüstung 
von der Syna GmbH. Das Unternehmen, das 
Netzdienstleistungen für über 350 Kommunen 
anbietet, gehört zum Energieriesen RWE und 
stellt im Auftrag von Bad Homburg den Betrieb 
der städtischen Straßenbeleuchtung sicher.

Qualität überzeugt

Aus seiner langjährigen Erfahrung heraus weiß 
Klaus Schnabel, Projektleiter bei der Syna, wo 
die größten Brocken in der Kostenrechnung ste-
cken. „In Bad Homburg hatten wir Ersatzteile für 
80 unterschiedliche Leuchtentypen vorzuhalten. 
Das geht ins Geld. Mit der Umrüstung auf LED 
ist es uns gelungen, Energie und Wartungskos-
ten dramatisch zu reduzieren.“

Der Stromverbrauch wurde um mindestens 
60 Prozent, bei einigen Leuchten sogar bis 
80 Prozent gegenüber der Altanlage verringert. 
Schnabel geht davon aus, dass in den ersten 
zehn Jahren kaum Wartungsarbeiten auszufüh-
ren sind. Vor allem müssen keine Teile turnus-
mäßig und entsprechend aufwendig getauscht 
werden. Mit der Qualität der TRILUX-Leuchten 
sei man sehr zufrieden. Da die LED-Technik 
nicht nur die Syna, sondern auch den Magistrat 
überzeugt hat, sei die Sanierung der nächsten 
1000 Lichtpunkte in dem Taunusort bereits in 
Vorbereitung. „Die Veredelung unseres Leuch-
tenwaldes geht weiter“, freut sich Energiema-
nager Bachmann. Damit ist absehbar, dass in 
den kommenden drei Jahren 75 Prozent aller 
Straßenleuchten auf digitales Licht umgestellt 
sein werden. Bei einer entsprechenden Förde-
rung könne es auch schneller gehen, heißt es. 

Die Umrüstung der Straßenbeleuchtung auf LED wurde in Bad Homburg  
zur Erfolgsgeschichte. Bislang wurden in der Taunusstadt 3.500 Beleuchtungssysteme

ausgetauscht. Im Bild die Viatana von TRILUX. 

BMUB belohnt LED-Umstieg mit Zuschuss 
für Innen- und Außenbeleuchtung

Der Umstieg auf LED wird vom Bundes-
ministerium für Umwelt, Naturschutz, Bau 
und Reaktorsicherheit (BMUB) auch 2016  
wieder kräftig gefördert. Die Kommunen 
erwartet bei Sanierungsvorhaben ein Zu-
schuss von bis zu 40 Prozent. Wie in den 
Jahren zuvor hilft der Leuchtenhersteller 
TRILUX seinen Kunden bei der Antragser-
stellung. Neu ist: Die Fördertöpfe für Außen-
beleuchtungsprojekte öffnen sich erstmals 
nach zwei Jahren Pause wieder. 

Eine BMUB-Förderung gibt es in ver-
schiedenen Bereichen, die Zuschüsse sind  
gestaffelt: Die LED-Sanierung von Kinderta-
gesstätten, Schulen, Jugendfreizeiteinrich-
tungen, Sportstätten und Schwimmhallen 
(KSJSS) wird mit 40 Prozent (Innenbeleuch-
tung) bzw. 30 Prozent (Außenbeleuchtung) 
gefördert. Rathäuser, Werkhallen, Parkhäu-
ser und sonstige kommunale Immobilien 
erhalten einen Zuschuss von 30 Prozent. 

Im Bereich Außenbeleuchtung liegen die 
Fördersätze zwischen 20 bis 25 Prozent. 
Dies ist abhängig von der möglichen CO2-
Einsparung: 70 Prozent CO2-Einsparung 
werden mit 20 Prozent gefördert. Beträgt 
die CO2-Einsparung 80 Prozent und es wird 
zusätzlich eine Lichtsteuerungstechnik ein-

gesetzt, werden 25 Prozent bezuschusst. Zu-
schüsse müssen übrigens von den Kommu-
nen nicht zurückgezahlt werden. Und: Durch 
den Wechsel zum digitalen Licht verringert 
man nicht nur die klimaschädlichen CO2-
Emissionen, Kommunen und städtische 
Betriebe können sich auch über eine Redu-
zierung des Energieverbrauchs um bis zu 80 
Prozent freuen. 

Wer wissen will, wie die erforderlichen Be-
dingungen für die Förderung am besten 
erfüllt werden können, hat zwei Möglichkei-
ten: Er kann sich an seinen persönlichen 
TRILUX-Berater wenden oder sich vorab auf 
www.trilux.com/bmub informieren. 

Dort finden sich viele nützliche Tools, die 
eine Lichtberechnung erheblich vereinfa-
chen. Getreu dem Motto Simplify Your Light 
wird die Antragsstellung verständlich erläu-
tert und alle nötigen Informationen zur Ver-
fügung gestellt. Im Downloadbereich sind 
die entsprechenden Erfassungswerkzeuge 
hinterlegt. 

Wer sich dennoch unsicher ist, kann sich 
über ein kostenloses Webinar der TRILUX 
Akademie informieren. Dort werden aktuelle 
Fragen zum Förderprogramm von erfahre-
nen Dozenten direkt beantwortet. Mögliche 
Fallstricke bei der Antragsstellung werden 
so von Anfang an vermieden. 
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für die Stadt 

 LE
D-SANIER

UNGEN
, 

DIE 
SICH REC

HNEN
 (S

. 4
8/4

9)

26 Seiten Schwerpunkt-Thema

ligh
t +

 build
un

g 

Halle
 3.0, 

Stan
d D11/E1

1

 Titel-Vermarktung
 

Steigern Sie mit einer Titelseiten- 
Belegung inkl. Griffecke die Aufmerk-
samkeit für Ihr Angebot.

Angaben zu weiteren Werbeformen wie Beilagen, Gatefoldern und Beiheftern finden Sie auf Seite 6. Ihr gewünschtes Format ist nicht 
dabei? Finden Sie mit uns zusammen die beste Präsentationsform für Ihre Werbebotschaft. Gerne unterstützen wir Sie als Medien-
partner – gestalterisch, redaktionell und konzeptionell. Wir beraten Sie gerne!

 Tip-On-Produkt

Kompakt-Magazin oder Postkarte: 
Eine Titelplatzierung ist immer ein 
starker Aufmacher! 

Das neue Serviceportal für kommunale Entscheider
www.treffpunkt-kommune.de

präsentiert
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Kennen Sie schon unsere weiteren Werbeangebote?

Unser Service geht weit über das klassische Anzeigen-, Beilagen- oder 
Sonderthemen-Angebot hinaus. 

Mit pro360° bieten wir maßgeschneiderten Kommunikations-Service – 
von „A“ wie App bis „Z“ wie zielgruppenspezifisches Marketing.

Wir beraten Sie gerne zu unseren Full-Service-Angeboten – ob in 
Corporate Design- und Gestaltungsfragen, bei Jubiläen oder  
Neueröffnungen Ihres Unternehmens, bei der Realisierung von Firmen-, 
Kunden- und Mitarbeiter-Magazinen, der Inszenierung verkaufsstarker 
Events, Messen oder kundenspezifischer Online-Lösungen. Nutzen Sie 
unser Know-how für Ihren Werbeerfolg!

Interesse geweckt? So erreichen Sie uns:

Beate Semmler 
Leiterin Produkt- und Projektmanagement
Telefon:  0791/95061-8318
E-Mail:  beate.semmler@pro-vs.de

www.guck-mal.info AUSGABE 2018

NACH HOHENLOHE UND SCHWÄBISCH HALL

Radfahr- und Wanderparadies

Kulturelle Highlights

Kulinarische Besonderheiten

Sehenswürdigkeiten

Entdecken. 
Erleben. Entspannen. 

FULL-SERVICE AUS EINER HAND.

Vom Wald in den Garten – 
jeder Aufgabe gewachsen.

Besuchen Sie STIHL – 
gegenüber der Markthalle, 
neben der Sparkassenbühne.
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DER OFFIZIELLE KATALOG ZUR BUGA 2019

BUNDESGARTENSCHAU
HEILBRONN 2019
BLÜHENDES LEBEN.

Preis: 6,99 €

978-3-9817688-5-5

Audi Vorsprung durch Technik

Einstecken, aufl aden, losfahren. 
Der Audi e-tron ist da. Jetzt bei Ihrem Audi Partner.
audi.de/e-tron

Ein Audi e-tron schläft nicht. 
Er macht Power Naps.

Buch_Buga_Umschlag_klappbar_neueMasse_Version3.indd   1-2,5 04.03.2019   11:03:00
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Aktuell | Zukunftsweisend | Praxisnah

Auf Treffpunkt Kommune bieten wir kommunalen Entscheidungsträgern qualitativ hochwertige 
Fachbeiträge, News und Hintergrundinformationen zu aktuellen Themen und Trends der deutschen 
Kommunalpolitik. 

Präsentieren Sie Ihre Online-Werbung – idealerweise kombiniert mit einer Anzeige in  
der gemeinderat – im Umfeld hochwertiger redaktioneller Inhalte und erreichen Sie damit  
über 40.000 Fach- und Führungskräfte* in deutschen Städten und Gemeinden.
 

Unser Spezial-Angebot für Sie – redaktionelle Werbung (Online-Advertorial)
Mit einem exklusiven Online-Advertorial positionieren Sie Ihre Werbung eingebettet in die  
redaktionellen Inhalte unseres Portals Treffpunkt Kommune.

Neben dem Online-Advertorial bieten wir Ihnen viele weitere attraktive Werbeformate, um Ihr  
Unternehmen auf Treffpunkt Kommune zielgruppengenau zu präsentieren. Ob Displaywerbung,  
TOP Anbieter oder Subchannel – bei uns finden Sie garantiert die richtige  
Kommunikationsplattform und erreichen damit die maximale Aufmerksamkeit.

Detaillierte Informationen zu unseren attraktiven Online-Werbeformaten finden Sie unter:  
www.treffpunkt-kommune.de/mediadaten

Jetzt auch 
auf Facebook

*Verlagsangabe
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Technische Hinweise

Kontakt
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Erfahrung zur Verfügung. Wir beraten Sie kompetent 
und gehen auf Ihre individuellen Wünsche ein.

Michael Blaser 
Leitung Sales Management 
Telefon: 0791/95061-8337 
E-Mail: michael.blaser@pro-vs.de

Kai-Christian Gaaz 
Sales Manager 
Telefon: 0791/95061-8322 
E-Mail: kai-christian.gaaz@pro-vs.de 
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Für alle Anzeigen- und Beilagenaufträge gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der 
Preisliste, der Allgemeinen Geschäftsbedingungen und der Zusätzlichen Geschäftsbe- 
dingungen des Medienunternehmens. Für das Medienunternehmen sind davon abwei-
chende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer 
Woche seit der Auftragsbestätigung durch das Medienunternehmen schriftlich widerspricht.

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist 
der Vertrag zwischen dem Medienunternehmen und Auftraggeber über die Veröffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel von Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als  „Werbungtreibende“ bezeichnet) 
in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen oder anderer 
Werbemittel unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemäß Preisliste zu gewäh-
renden Rabatte, wobei die jeweilige Veröffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt. 
Rabatte werden nicht gewährt für Unternehmen, deren Geschäftszweck unter anderem 
darin besteht, für verschiedene Werbungtreibende Anzeigenaufträge zu erteilen, um 
eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres 
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veröffentlicht wird. 

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, die 
das Medienunternehmen nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Medienunternehmen zu 
erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, rückwirkend An-
spruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln 
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. 

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. 

5. Aufträge für Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Medienunternehmen eingehen, dass dem 
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf 
diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik 
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an 
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Medienunternehmen mit dem Wort 
„Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Das Medienunternehmen behält sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel - auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn

 - deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder
 - deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet 

wurde oder
 - deren Veröffentlichung für das Medienunternehmen wegen des Inhalts, der Gestaltung, 

der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
 - Anzeigen oder andere Werbemittel Werbung Dritter oder für Dritte enthalten.
 Aufträge für andere Werbemittel sind für das Medienunternehmen erst nach Vorlage des 

Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen oder andere Werbemittel, die Werbung 
Dritter oder für Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall der 
vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung des Medienunternehmens. Diese berechtigt 
das Medienunternehmen zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer 
Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzüglich mitge-
teilt. 

8. Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck- 
unterlagen oder anderer Werbemittel ist alleine der Auftraggeber verantwortlich. Bei 
der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen für Anzeigen oder andere Werbemittel 
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder 
technischen Vorgaben des Medienunternehmens entsprechende Vorlagen für Anzeigen 
oder andere Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Me-
dienunternehmens für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen 
der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die für den belegten 

Titel nach Maßgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestätigung 
übliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch 
die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Dies gilt nur für den Fall, dass der 
Auftraggeber die Vorgaben des Medienunternehmens zur Erstellung und Übermittlung 
von Druckunterlagen einhält. 

9. Entsprechen die Anzeige oder die Veröffentlichung des anderen Werbemittels nicht der 
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentli-
chung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
oder des anderen Werbemittels beeinträchtigt wurde. Das Medienunternehmen hat das 
Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung zu verweigern, wenn 

 - diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhält-
nisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu dem 
Leistungsinteresse des Gläubigers steht, oder

 - diese für das Medienunternehmen nur mit unverhältnismäßigen Kosten möglich wäre.
 Lässt das Medienunternehmen eine ihm für die Ersatzanzeige oder der Veröffentlichung 

des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht 
auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen 
Mängeln der Anzeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rück-
gängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Das Medienunternehmen haftet für sämtli-
che Schäden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung 
nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich 
die Haftung im kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren 
Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit der Schaden durch leitende Angestellte 
des Medienunternehmens verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet das Me-
dienunternehmen nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen 
Fällen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschränkt. Bei Ansprü-
chen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Körper 
oder Gesundheit haftet das Medienunternehmen nach den gesetzlichen Vorschriften. 
Reklamationen müssen - außer bei nicht offensichtlichen Mängeln - innerhalb von vier 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen 
das Medienunternehmen gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung 
verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vor-
sätzlichem Verhalten beruhen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen 
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Das Medienunter-
nehmen berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung 
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst 
aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige, übersandt. Die Rechnung ist innerhalb 
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

 Das Medienunternehmen behält sich vor, die vereinbarte Leistung per Briefpost oder auf 
elektronischem Wege per E-Mail in Rechnung zu stellen.

13. Für die Frist zur Versendung der Vorabinformationen für Zahlungen des Zahlungs-
pflichtigen/Kunden aus SEPA-Lastschriften wird einvernehmlich zwischen den beiden 
Parteien vereinbart, dass die Versendung bis auf einen Kalendertag vor Fälligkeit der 
Lastschrift zulässig ist. Lastschriften erfolgen frühestens zwei Tage nach Rechnungsdatum. 
Erfolgt beim Sepa-Lastschriftverfahren eine Rückbelastung an das Medienunternehmen, 
die der Kunde zu vertreten hat, so hat der Kunde die entstehenden Kosten zu tragen. 
Rechnungsbetrag und Kosten sind sofort fällig. Skontobeträge verfallen. Das Medien-
unternehmen behält sich vor, nur gegen Vorauskasse Anzeigen zu veröffentlichen oder 
Prospekte zu streuen.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Das Medienunternehmen kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung 
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit 

des Auftraggebers ist das Medienunternehmen berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von  
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Das Medienunternehmen liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je 
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten 
oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Medienunternehmens 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführung hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 18 nach 
Maßgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten 
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine 
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn 
und soweit sie 

 bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., 
 bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., 
 bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., 
 bei einer Garantieauflage über 500 000 Exemplaren 5 v. H. 
 beträgt. 
 Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-

liche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte 
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage 
des vorausgegangenen Kalenderjahres. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminde-
rungsansprüche ausgeschlossen, wenn das Medienunternehmen dem Auftraggeber von 
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen 
der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. 

18. Abweichend von Nummer 17 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezo-
gene Auflagendaten veröffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit 
sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer 
Auflage (Garantieauflage) von über 500.000 Exemplaren 5 v.H. überschreitet.

 Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne 
der Definition der IVW. Sie errechnet sich für das Insertionsjahr aus dem Auflagendurch-
schnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Medienunternehmen 
eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. 
Voraussetzung für einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfähiger Abschluss auf 
Basis der Mengenstaffel und für mindestens drei Ausgaben. Grundlage für die Berechnung 
der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung 
eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart 
wurde. Die mögliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagenüber- und 
Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

 Die Rückvergütung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berück-
sichtigung der bereits gewährten Agenturvergütung als Naturalgutschrift oder wenn dies 
nicht mehr möglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rückvergütung besteht nur, wenn die 
Rückvergütungssumme mindestens 2.500 Euro beträgt.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet das Medienunternehmen für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe 
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in 
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet das Me-
dienunternehmen zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Medienunternehmen kann 
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote 
anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige 
Format DIN A4 überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen 
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. 
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart 
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.

20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückge-
sandt. 
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 Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Bewahrt das 
Medienunternehmen die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so geschieht 
dies ebenfalls für maximal drei Monate.

21. Für den Anzeigeauftrag gilt deutsches Recht. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist, soweit 
das Gesetz nicht zwingend anderes vorsieht, der Sitz des Medienunternehmens; auch für 
das Mahnverfahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt 
des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand 
der Sitz des Medienunternehmens vereinbart. 

22. Die europäische Kommission stellt seit dem 15.02.2016 unter http://ec.europa.eu/cosu-
mers/odr eine Plattform zur außergerichtlichen Online-Streitbeilegung bereit.

23. Die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten werden gemäß den Bestimmungen der 
europäischen Datenschutzgrundverordnung und des deutschen Datenschutzrechtes 
erhoben, verarbeitet und gespeichert. Die Daten werden nur zur Vertragserfüllung 
verwendet oder wenn eine Rechtsvorschrift vorliegt und nur in diesem Zusammenhang 
soweit erforderlich an Dritte weitergegeben. Die Daten können in anonymisierter Form zu 
Zwecken der Marktforschung verwendet werden. Mit einer ausdrücklich zu erteilenden 
Einwilligung durch den Kunden können die Daten auch zu Werbezwecken für das Medien- 
unternehmen und seine Tochterunternehmen verarbeitet werden. Eine Weitergabe und 
Nutzung für fremde Werbezwecke erfolgt nicht. Der über die Vertragserfüllung hinausge-
henden Datennutzung kann der Kunde jederzeit schriftlich widersprechen, per E-Mail an 
info@pro-vs.de. Ergänzend gilt die Datenschutzerklärung des Medienunternehmens auf 
der Internetseite www.pro-magazin.de. 

24. Sofern das Medienunternehmen in Vorleistung tritt, z.B. bei Ratenzahlung oder bei 
Lieferung auf Rechnung, ermächtigen Sie uns, Ihre angegebenen Daten zum Zweck der 
Bonitätsprüfung auf Basis mathematisch-statistischer Verfahren an den Verband der 
Vereine Creditreform e.V., Hellersbergstraße 12, 41460 Neuss weiterzugeben. Wir behalten 
uns das Recht vor, Ihnen im Ergebnis die Vorleistung/Prämie zu verweigern.

25. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, 
Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Medien-
unternehmens zu halten.

26. Preisänderungen für erteilte Anzeigenaufträge sind wirksam, wenn sie vom Medienun-
ternehmen mindestens einen Monat vor Veröffentlichung der Anzeige oder des anderen 
Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber 
ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach 
Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden.

27. Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, 
Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - 
sowohl im Betrieb des Medienunternehmens als auch in fremden Betrieben, derer sich 
das Medienunternehmen zur Erfüllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat das Medien- 
unternehmen Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn das 
Objekt des Medienunternehmens mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale 
verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Medienunternehmen aus-
geliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen des Medienunternehmens wird der 
Rechnungsbetrag im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte oder 
zugesicherte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderung 
aus Gründen von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 17 der Allgemeinen Geschäftsbe-
dingungen unberücksichtigt.

ZUSÄTZLICHE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
a) Für Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven können vom Medienunter-

nehmen von der Preisliste abweichende Preise festgelegt werden. 
b) Das Medienunternehmen wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte 

die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn es von den Auftraggebern 
irregeführt oder getäuscht wird. 

 Durch die Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der 
Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der 
veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen 
Anzeigentarifs.

c) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt das Medienunternehmen im Rahmen des 
Anzeigenauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher 
Bestimmungen entstehen können. Ferner wird das Medienunternehmen von den Kosten 

zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, das 
Medienunternehmen nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei 
der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. Der Auftraggeber überträgt 
dem Medienunternehmen sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und Online- 
Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, 
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, 
Verbreitung, Übertragung, Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme aus 
einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung 
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich 
unbegrenzt übertragen.

d) Der Auftraggeber stellt das Medienunternehmen, bei dem von ihm gelieferten Vorlagen, 
von allen Ansprüchen Dritter frei, die gegen das Medienunternehmen wegen des Inhalts 
oder Gestaltung der Anzeige geltend gemacht werden, insbesondere Ansprüche auf 
Zahlung von Schadensersatz, Vertragsstrafe oder Ordnungsgeld sowie auf die Erstattung 
von Anwalts- und Gerichtskosten. 

e) Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen und Änderungen sowie für Fehler infolge 
undeutlicher Übermittlungen und Niederschriften übernimmt das Medienunternehmen 
keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe. Das Medienunternehmen behält sich 
vor, undeutliche oder sprachlich fehlerhafte Manuskripte zu korrigieren. Fehlende oder 
fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz. 
Ebenso auch nicht ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart oder -größe.

f ) Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu prüfen. Das 
Medienunternehmen lehnt Ansprüche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei 
zu wiederholenden Aufnahmen der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass der Auftraggeber 
eine Berichtigung vor Wiedergabe der nächsten Anzeige verlangt.

g) Der Schadensersatz beschränkt sich im äußersten Fall nur auf die Nachholung der fehler-
haften Anzeige, alle weitergehenden Schadensersatzansprüche sind ausgeschlossen.

h) Im Falle gänzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung und somit der Anzeige 
infolge höherer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung 
auf Erfüllung von Aufträgen und Leistungen von Schadensersatz; für nicht rechtzeitig oder 
überhaupt nicht veröffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen wird ebenfalls kein Schadenser-
satz geleistet. 

i) Bei Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden die Satzkosten berechnet. Abbestellun-
gen müssen schriftlich erfolgen, rechtzeitig zum Anzeigenannahmeschluss. 

j) Für die Bonusgewährung gilt die erweiterte Mengenstaffel. Der Werbungtreibende hat 
rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb 
eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abge-
schlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. 
Wird für konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, 
ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. 
Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, 
zwischen denen eine kapitalmäßige Beteiligung von mehr als 50 Prozent besteht. Der 
Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestätigung eines Wirtschaftsprüfers 
oder durch Vorlage des letzten Geschäftsberichtes, bei Personengesellschaften durch 
Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spätestens bis 
zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein späterer Nachweis kann nicht 
rückwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedürfen in jedem Fall der ausdrückli-
chen, schriftlichen Bestätigung durch das Medienunternehmen. Konzernrabatte werden 
nur für die Dauer der Konzernzugehörigkeit gewährt. Die Beendigung der Konzernzuge-
hörigkeit ist unverzüglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehörigkeit 
endet auch die Konzernrabattierung.

k) Werbeagenturen und gewerbsmäßige Vermittler erhalten Mittlerprovision, wenn sie die 
gesamte Auftragsabwicklung übernehmen. Anzeigen- und Beilagenaufträge von Handel, 
Handwerk und Gewerbe sowie private Gelegenheitsanzeigen werden Werbeagenturen 
und Werbungsmittlern bei Berechnung zum Grundpreis provisioniert. Von allen „Ortsprei-
sen“ und ermäßigten Preisen wird keine Mittlerprovision gewährt.

l) Bei Kleinanzeigen im Fließsatz und privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch 
auf einen Beleg.

m) Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages stimmt der Auftraggeber einer kostenlosen Veröf-
fentlichung im Internet-/Onlinedienst nach Wahl des Medienunternehmens zu.

n) Vom Medienunternehmen gestaltete Anzeigen dürfen ohne seine Einwilligung nicht 
für eine Reproduktion bei anderen Werbeträgern weitergegeben oder weiterverwendet 

werden. Insbesondere dürfen Nachdruck, Aufnahme in Online-Dienste, Internet und 
Vervielfältigung auf Datenträger wie CD-ROM, DVD-ROM etc. auch auszugsweise nur  
nach vorheriger schriftlicher Zustimmung des Medienunternehmens erfolgen.

o) Als Missbrauch des Ziffern-Dienstes sind Angebote/Zuschriften anzusehen, die sich auf 
die Anzeige nicht direkt beziehen. Die Weiterleitung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen 
beschränkt sich generell auf Postkarten und Briefe bis zum Format DIN A4 und bis zu 
einem Gewicht von 50 Gramm. Das Medienunternehmen kann darüber hinaus mit dem 
Auftraggeber die Möglichkeit der Selbstabholung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen 
oder der Zusendung vereinbaren, wenn der Auftraggeber die dafür entstehenden Gebüh-
ren/Kosten übernimmt.

p) Für Anzeigen in Beilagen, Sonderveröffentlichungen und im Rahmen von Kollektiven/
Sonderthemen-Seiten sowie für in dieser Preisliste nicht erwähnte Teilbelegungen und 
Ausgaben-Kombinationen können abweichende Preise festgelegt werden. Soweit diese 
Veröffentlichungen begleitende Texte gemäß Ziffer 7 (Satz 2) der allgemeinen Geschäfts-
bedingungen enthalten, ist das hierfür seitens der einzelnen Auftraggeber anteilig zu 
zahlende Entgelt im Preis enthalten.

q) Korrekturabzüge können nur versendet werden, wenn der Auftragseingang einen Tag vor 
Anzeigenschluss erfolgt ist. 

r) Höhenveränderung bei Anzeigen im Zeitungsdruck, hervorgerufen durch das Schrump-
fen des nassen Papieres nach dem Druck in üblichem Maße, müssen vom Auftraggeber 
toleriert werden.

 Widerrufsrecht für Privatkunden/ Verbraucher: 
 Wenn Sie den Anzeigenauftrag in Ihrer Eigenschaft als Verbraucher abschließen, haben 

Sie das Recht, binnen 14 Tagen ohne Angabe von Gründen diesen Vertrag zu widerrufen. 
Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns (pVS - pro Verlag und Service GmbH & 
Co. KG, Stauffenbergstraße 18, 74523 Schwäbisch Hall, Fax: 0791 950 61-188341, E-Mail: 
info@pro-vs.de, Telefonnummer: 0791 950 61-8300) mittels einer eindeutigen Erklärung 
(z. B. einem mit der Post versandten Brief, einem Telefax oder einer E-Mail) über Ihren 
Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. 

 Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung 
des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden. 

 Widerrufsfolgen:
 Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen 

erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätzlichen Kosten, 
die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als die von uns angebo-
tene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüglich und spätestens binnen 
14 Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die Mitteilung über Ihren Widerruf dieses 
Vertrags bei uns eingegangen ist. 

 Für diese Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprüng-
lichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich etwas 
anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung Entgelte 
berechnet. 

 Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistung während der Widerrufsfrist beginnen soll, so 
haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeit-
punkt, zu dem Sie uns von der Ausübung des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags 
unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der 
im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

 Hinweis gem. Art. 246a § 1 Abs. 3 Nr.2 EGBGB bei Dienstleistungen:
 Das Widerrufsrecht erlischt bei einem Vertrag über die Erbringung von Dienstleistungen 

auch dann, wenn wir die Dienstleistung vollständig erbracht haben und mit der Ausfüh-
rung der Dienstleistung erst begonnen haben, nachdem Sie dazu Ihre ausdrückliche 
Zustimmung gegeben und gleichzeitig Ihre Kenntnis bestätigt haben, dass Sie Ihr Wider-
rufsrecht bei vollständiger Vertragserfüllung durch uns verlieren.


